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KURESELLESME KAVRAMI

Kiiresellesme kavramimin tanimlanmast ile ilgili
ortaya ¢ikan farkli degerlendirmeler; tarihsel sii-
recte yasanan ekonomik, politik, sosyal ve kiiltiirel
nitelikli bir¢ok olay ve gelismelerin toplumlar
tizerinde biraktiklar etkilerle gelismistir.

Oran (2001: 112)’a gore tarihsel siireg i¢erisinde
ti¢c asamali kiiresellesmeden s6z edilebilir. Bunlar
1490’larda birinci kiiresellesme, 1890’larda ikinci
kiiresellesme ve giliniimiizde yasanan ti¢lincii
kiiresellesme olarak siniflandirilmaktadir. Oran’in
siniflandirmasinda tigtincii kiiresellesme 1970’ ler-
den giintimiize 10’ar yillik donemler halinde ti¢
farkli itici gii¢ ortaya ¢ikarmistir. Bunlardan ilki
1970’lerde ¢ok uluslu sirketlerin giliglenmesi,
ikincisi 1980’lerde bilgisayar ve ilerleyen zamanda
internetin dogmast ile meydana ¢ikan iletisim
devrimi, liglinciisii ise 1990’larda Sovyetler
Birligi’nin ¢okmesi tizerine Bati’nin rakipsiz
kalmasidir. Tiim bu gelismeler kiiresellesmenin
itici giici olmustur.

Kiiresellesme kavramy, ilk ortaya ¢iktigindan beri
hem popiiler hem de akademik literatiirde, bir siireci,
durumu, sistemi, giicii ve 6nemi tanimlamak i¢in
kullamlmustir. Bir kavram olarak kiiresellesme hem
diinyanin kii¢iilmesine hem de biitiin bir diinya
bilincinin gliclenmesine gonderme yapmaktadir
(Adigiizel, 2011:9). Castels kiiresellesmeyi ag
toplumunun ortaya ¢ikis1 olarak tanimlarken;
Oman kavram mal ve hizmet akimlarini kapsayan
ekonomik faaliyetleri ve bu faaliyetlerin bolge ve

tilke sinirlart icinde atmasini saglayan, ilke ve

bolgeler arasi insan akimlarini da dikkate alan

mikro bir siire¢ olarak agiklamustir.

Kiiresellesme iizerine en ¢ok calisan isimlerden
biri olan Giddens kavrami daha ¢ok ekonomik
baglamda ele alms ve kiiresellesmeyi kapitalizmin
diinyay1 etkisine alma ¢abasi olarak tammlamistir
(Erkizan, 2002: 61). Robertson (1999:21) kiiresel-
lesmeyi hem diinyanin kii¢lilmesini simgeleyen,
hem de bir biitiin olarak diinyanin bilincinin
giiclenmesine génderme yapan bir kavram olarak
ifade etmistir.

Kiiresellesme gecirdigi degisim ve gelisim iginde
pek cok farkli alam etkilemistir. Bu agidan ele
alindiginda kiiresellesme politik, kiiltiirel ve eko-
nomik alanda bir¢ok etkiye neden olmustur. Politik
alandaki asil etki Sovyet Bloku’nun dagilmasinin
ardindan ortaya cikarken, kiiltiirel alandaki etki
alanin genislemesi ise, gelisen teknoloji ve ileti-
sim olanaklari neticesinde olmustur. Ekonomik
baglamda ise, gelismis lilkelerde i¢ piyasalarin
doymast ile birlikte 1970’lerde meydana gelen
petrol krizi sonrasinda gelismis iilkelerin dis
piyasalara agilmaya ¢alismasi ve iktisadi faaliyet

hacminin artmustir.

Literatiirde kiiresellesmenin sonuglari ve avantajlart
konusunda bir¢ok calisma yapilmustir. Adigiizel
(2011: 263-340) kiiresellesmenin etki ve sonugclart

su basliklar altinda incelemistir:
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Tablo 1. Kiiresellesmenin Toplumsal Etkileri

Kiiresellesme, piyasalarin biitiinlesmesini ve asimetrik karsilikli bagimlilig: arttirmaktadir.

Kiiresellesme bir ag ekonomisi ve toplumu yaratmustir,

Kiiresellesme rekabeti arttirmustir,

Kiiresellesme ile ¢ok uluslu ve kiiresel sirketlerin giicii, faaliyet alanlar1 ve etkileri artmistir,

Kiiresellesme iilkelerin finansal krizlere ve digsal soklara agikligini arttirmuistir,

Kiiresellesme ile finansal kapitalizmin hakimiyeti artmustir,

Kiiresellesme siirecinde ortaklasa rekabet artmaktadir,

Kiiresellesme bilgi toplumu ve ekonomisi ile i¢ ige gegmis bir siire¢ olusturmustur,

Kiiresellesme kiiresel tedarik faaliyetlerinin miktar ve kapsamini arttirmaktadir,

Kiiresellesme siirecinde ekonomik ve politik gii¢ belli merkezlerde toplanmustir,

Kiiresellesme kiiltiirel homojenlesme siirecini hizlandirmistir,

Kiiresellesme ulus devletleri degiseme zorlamakta, yetki, giicii ve sinirlarm 6nemini azaltmaktadir,

Kiiresellesme siirecinde uluslararasi ve uluslariistii kurumlar olusturulmustur,

Kiiresellesme hem iilkeler arasinda hem iilkeler i¢inde gelir dagilimimi etkilemekte ve ayni
zamanda iilkelerin kisi basina reel gelirlerinde yakinsama ve uzaklasmaya neden olmaktadir,

o Etnik kimlikler desteklenmekte ve yeniden yaratiimaktadir

KURESELLESMENIN KULTUREL
ETKILERI

Kiiltiirel kiiresellesme fiziksel, enformatik ve
sanal anlamda {ilkeler arasindaki duvarlari yik-
mustir. Birbirleri etkilesime giren kiiltiirlerin i¢
ice girmesi diinya ¢apinda Amerikan ve Bati
kiiltiirleri baglaminda kiiltiirel bir homojenles-
me siirecinin ortaya ¢ikmasima neden olmustur
(Adugiizel, 2011: 312).

Kiiresel kiiltiir kavrami, son yillarda modern do-
nemin tirettigi bir sozciik olarak giincel yagamin

bir pargasi olmustur. Her ne kadar kiiresellesme

olarak adlandirilan siire¢ binlerce yildir tartigilsa
da, kiiresellesmenin — Ozellikle kiiltiirel kiire-
sellesmenin — etkileri glintimiizde daha fazla
hissedilmektedir. Bugiin baz {iriinlerin, fikirlerin,
degerlerin giin gectikce daha fazla sayida insan
tarafindan paylasildig1 gériilmektedir. Bu durum,
diinyada yeni bir “kiiresel kiiltiiriin olustuguna
yonelik diisiinceleri gii¢lendirmektedir.

Kiiresellesmenin kiiltiirel boyutu, iletisim tek-
nolojilerindeki geligsmelere bagl olarak, Bati
kiiltiiriiniin kiiresel kiiltiir adiyla gelismekte olan
tilke kiiltiirlerini yogun bir sekilde etkisi altina
almasini; baz tilkelerde, baskin kiiltiir konumuna
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gecip ulusal kiiltiirleri agindirmayi, hatta milli
kiiltiirlerin giderek yerel kiiltiir haline gelmesini
saglamistir (Mahirogullari, 2005: 1278).

Kiiresellesmenin kiiltiirel boyutuna iliskin ¢ok farkh
yaklagimlar ortaya atilmistir. Bu yaklasimlar daha
cok kiiltliriin ayirict mi1? yoksa birlestirici etki mi
yaptig1 noktasinda birbirlerinden ayrilmaktadirlar.
Hannerz’e gore insanoglu bir kiiltiirel mozaik
olarak goriilebilecek bu diinyaya veda etmektedir.

Ingilizcenin kiiltiir ve medya emperyalizminin
uygulama dili bigiminde iletisimin bir arac1 olmast;
Toplumun McDonaldlastirilmast (McDonaldiza-
tion), kiiresel kiiltliriin Amerikanlagmasi, kiiresel
haber ve bilgi akisinda internetteki egemen dilin
Ingilizce olmasi kiiresellesmenin kiiltiirel boyutunu
etkilemektedir (Atasoy, 2005: 168—169). Schaeffer
ise kiiresellesmenin tek boyutlu bir siire¢ ya da
daha homojen bir diinya yaratmadigini, farkl
sonuglarmim bazilari i¢in iyi bazilari iginse kot
olabilecegini savunmustur (Kayserili ve Satir, 2013:
308). Buna ragmen Amerikan video, plak, film,
CD ve VCD’lerindeki tiriinler-yapimlar, rakipsiz
hakimiyetlerini devam ettirmektedirler. Oyle ki,
bu hakimiyet otoriter yonetimlerin engellemelerini
bile asacak sekilde kabul gormektedir (Talas ve
Kaya, 2007: 153).

Berger kiiltiirel kiiresellesmeyi Bati’dan diinyanmn
geri kalan bolgelerine dogru mal ve diisiince ha-
reketi olarak belirtmekte ve kiiresellesme giigleri
ile yerel kiiltiir arasindaki ¢atismanim sonucu
olarak dort olasilik saymaktadir:

¢ Yerel kiiltiirlin yerine kiiresel kiiltiiriin gegcmesi,

e Kiiresel veya yerel kiiltiirlerin kiiresel bir
birlesme gostermeksizin bir arada var olmas,

o Giiglii bir yerel tegvikler kiiresel kiiltiiriin ret edilme-
si,

o Evrensel kiiresel kiiltiir ve 6zgiil yerel kiiltiir
arasinda sentez olusturulmasi

Yiikselen kiiresel kiiltiirin en goriiniir olan popii-
ler kiiltiirdiir. Bu kiiltiir biiyiik oranda ¢ok ¢esitli
kiiresel sirketler (Ornegin Adidas, McDonalds,
Disney, MTV gibi) tarafindan yayilmaktadir. Her
ne kadar bu sirketlerin denetimi elitlerin elindeyse
de, popiiler kiiltiir diinyanin her yaninda genis
kitleleri etkilemektedir. Bu etkinin kapsamini ve
biiyiikliigiinii abartmak olanaksizdir. Burada ifade
edilen popiiler kiiltiir de bir¢ok agidan Amerikan
kiiltiirlinii temsil etmektedir. Amerikan kitle
kiiltiriiniin kiiresel anlamda en kapsamli etkisi
film ve diziler aracihigiyla gerceklesmektedir.
Amerikan filmleri araciligryla Amerikan tiiketim
toplumunun insanin yasam tarzi, Ugiincii Diinya
tilkeleri tarafindan da takip edilmektedir.

Eglence sektorii Amerikan kiiltiiriiniin yaygin-
lastig1 en 6nemli alandir. Hollywood filmleri
Bat1 Avrupa izleyicisi iginde % 70’lerden %
90’lara varan biiylik bir pazar payma sahiptir.
Hollywood sadece 20. yiizyilda diinyanin en
onemli eglence kaynagi olan bir sektoriin sim-
gesi olmakla kalmamus, ayrica Amerikan yapimi
filmler en ¢ok dagitimi yapilan ve mali agidan
en ¢ok getirisi olan filmler olmustur. Amerikan
yapimi filmler, film endstrisinin y1llik cirosunun
% 80’ini kazandirmaktadir. Bu nedenle kiiltiiriin

89



UHMAD
ULUSLARARASI HAKEMLI MUZIK ARASTIRMALARI DERGISi
International Refereed Journal of Music Researches
Ocak- Subat — Mart - Nisan 2015 Say1: 03 Cilt: 02 Kis ilkbahar
January-February - March - April 2015Issue: 03 Volume:02 Winter Spring
ID:15 K:33
www.uhmadergisi.com
PRINT ISSN: 2148-8223 ONLINE ISSN:2149-2476
(ISO 9001-2008 Belge No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No: 12880)

kiiresellesmesi, kiiltlirel emperyalizm olarak
da olumsuz tutumlara da maruz kalmaktadir.
Ornegin Avrupa Birligi’nin, Amerikan eglence
endiistrisinin Avrupa’daki etkinligini azaltma
cabalar1 da ekonomik degil, kiiltiirel kaygilardan
kaynaklanmaktadir (Ozkan, 2006: 8).

Kiiresel kiiltiirtin yaraticilar1 olan Amerikan
sirketleri, tiikketim talebini en yiiksek diizey-
lere ulastirabilmek amaciyla reklam ve moda
endiistrileriyle, kitle iletisim araglariyla tiiketi-
cilerin koklesmis aliskanliklarim degistirmeye,
eski esyalarini kaldirip atarak yerlerine kendi
iiretimleri olan yenilerini almaya ikna etmeye
calismaktadirlar. Reklam ve moda endiistrileri
de buna hizmet etmeyi siirdiirmektedir. Miizik,
video, tiyatro, kitaplar ve lunaparklar imaj ihraci
yoluyla insa ettikleri kiiltiirel degerler, reklam
sloganlari, sarkicilar, yildizlar ve ticari isimler
ardinda ortak bir diinya zevki yaratmaktadir.

Robertson’a gore 6zel olarak kiiresellik modernli-
gin yayilmasmi kolaylastiran genel bir durumdur.
Kiiresellik ve modernlik iligkileri karsiliklilik
esas1 tizerine kurulu olmakla birlikte, kiiresel-
lesme bugiine ait 6zellikleriyle modernlesmeden
bigimsel farkliliklar tagimaktadir. Modernlesme
Avrupa merkezci bir yaklagimla diinyanin Ba-
tililastirilmasmi saglarken kiiresellesme Bati
cergevesinin disinda olmayan ancak farkli bir
tarzda kendini ifade eden Amerikan merkezci
bir yaklagimla diinyanin Amerikanlagsmasini
gerceklestirmektedir. Kiiresel cagda kitle iletisim
araclar1 ve medya ayn1 zamanda tek boyutlu bir
diistincenin ve diinyanin ortaya ¢ikmasinda ¢cok

onemli bir rol oynamaktadir. 20. ylizyilda iletisi-
min kiiresellesmesi aslen biiyiik 6lgekli iletisim
holdinglerinin faaliyetleriyle gilidiilmiis bir siire¢
olmustur (Adigiizel, 2011: 150).

Kiiresellesme, zaman ve mekan iligkisinin yeni-
den sorgulanmasimi gerekli kilmistir. Zamansal
ve mekansal ayriliklarin 6nemini yitirdigi kii-
resellesme stirecinde, kisiler ve toplumlararasi
iligkiler aginin genislemesi, insanoglunun diinyay1
algilama bi¢imini de degistirmistir. Karsilikli
bagmtililik bilinci kiiresellesmistir. Kiiresellesme
ile birlikte diinya {izerinde farkl kiilttirlerin bir
arada yasadigina ait biling diizeyinde anlaml bir
degisim olusmustur. Bu degisim beraberinde,
farkl kiiltiirleri tanimaya yonelik ¢abalar1 ve
farkli yasam bigimlerini denemeye yonelik istek-
leri de giderek arttirmustir. Kiiltiirel bir kavram
olarak kiiresellesmeyi, farkli yasam bi¢imlerinin
Ogrenilmesi istekliligini ve giidiisiiniin ilanin
goklere cikarilmasi (Rothenberg ve Pryor, 2005,
xii) olarak da tanimlamak miimkiindiir. Bu bag-
lamda turizm, kiiltiirel kiiresellesmenin etkilerinin
en acik bicimde goriilebildigi alanlardan biridir
(Trouillot, 2003: 32).

Kiiresellesme siirecinde 6nem kazanan bir baska
konu yerel ve evrensel kiiltiir ikilemidir. Kiiresel-
lesme, evrensellesmeyi ve yerellesmeyi bir araya
getiren bir biitiinliik (Keping, 2003: 146) olarak
da degerlendirilmektedir. Kiiresellesme ile bir
yandan evrensel olma ideallerinin hiz kazandig
goriiliirken diger yandan da yerelligin 6neminin
yeniden kesfedildigi goriilmekledir.
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Kiiresel bilincin gelismesi yalniz yasanan sorunlar
penceresinden gelismemistir. Kiiresel diinyada
farkl kiiltiirel gruplara ait insanlar, ¢ok degisik
sebeplerle bir araya gelmekte, karsilikli iliskiler
agim gelistirmekte ve ortak kiiltiirel iirlinler yarat-
maktadirlar. Kiiltiirel kiiresellesmenin, hiikiimetler
dist uluslararas orgiitler, ¢cokuluslu sirketler ve
diisiince akimlarmdan olusan uluslararasi bir sivil
toplumu giiclendirdigi, bunun da Batili olmayan
baglamlarda sivil toplum arayislarini artirdigi
ifade edilmektedir (Ozkan, 2006: 7).

Kiiresellesen diinyada tiim insanliga ait yeni
olusumlarm bir araya geldigi ve zaman icinde
geleneksel hale doniistiigli goriilmiistiir. Bilim,
sanat ya da spor amagcli organizasyonlar kiiresel
boyutlarda yayginlagirken bir yandan da popii-
lerlesmektedirler.

KURESEL SOSYAL MEDYA iLE MEDYANIN
KURESELLESMESI ARASINDAKI ILISKI

Kiiresel sosyal medya, medyanin kiiresellesmesi
ve sayisallasmasinin iletigim, bilisim ve internet
teknolojilerinin (BIT) medya ile iletisim endiist-
rilerinde artan kullaniminin sonucu olarak ortaya
cikmustir. Bu hizmetler, geleneksel medya kulla-
nicilarmin ve medya kitlesinin aksine, kullanic
etkinlik potansiyelini artiran yeni ¢evrimigi alanlar
yaratirken, bugiin bu hizmetlerin kullanicilar, kiiresel
sosyal medya manzarasinda, medya tarihinde daha
once benzeri goriilmemis sekilde, varlik gostere-
bilmektedir. Kiiresel sosyal medyanin kuramsal
onemi ise, bu ‘hareketlilik’ (mobillik) cergevesinin
icine yerlestirildiginde goriiniir hale gelmektedir.

Bu hizmetlerin, miizisyenler i¢in, iletisimsel ve
sanal hareketlilik potansiyelini artirdigina dikkat
cekilmektedir. (Hannam, Sheller ve Utrry, 2006;
Elliott ve Urry, 2010: ix). Sanal ve iletisimsel
hareketlilik ile kast edilen, genellikle ‘gercek
zamanda gergeklesen, cografi ve sosyal mesa-
felerin Otesine gegen’ sanal yolculuk ve ‘me-
sajlar, metinler, mektuplar, telgraf, telefon, faks
ve cep telefonu aracihigr ile gerceklesen kisiler
arast mesajlardan’ olusan iletisimsel yolculuk-
tur (Elliott ve Urry, 2010: 16). Kiiresel sosyal
medyay1 geleneksel medyadan ayiran da medya
kullanicilart i¢in yeni bir alan temin etmesidir.

Kiiresel sosyal medyanin yiikselisi, toplumda
gerceklesen ve temelini yirminci ylizyildan alan
‘hareketlilik sistemleri’ tarafindan olusturulan
daha genis bir ‘hareketlilik doniisiimiiniin’ parcasi
olarak goriilmektedir (Sheller ve Urry, 2006).

Bu sistemlerin arasinda ulusal telefon sistemleri,
diistik fiyath hava yolculugu, mobil telefonlar ve ag
baglantil bilgisayarlar vardir (Urry, 2007). Medya
ve iletisim sektorii, bu gelismede merkezde yer
alir. Bu tip sanal iletisimler ile mobil telefonlar
toplumlarin i¢inde ya da arasinda yeni etkilesim ve
iletisim bigimleri yaratir (Urry, 2007: 5). internet,
MySpace, Facebook ve YouTube bu tip ‘hareket-
lilik sistemleri’nin gelisiminin bir sonucudur. Bu
hizmetlerin bizzat kendileri kullanici aktivitesi ve
katilim potansiyelini artiran alanlar olusturmustur.

Geleneksel medyanim aksine, kiiresel sosyal
medya gelisimini hem kullanicinin bakisi hem
de kurumsal bakis agisindan inceledigimizde,
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goriintir hale gelen bir dualiteyi blinyesinde ba-
rindirdig1 gercegi ile karsilasiriz. Sosyal medya
kullanicilarinin sanal hareketlilik potansiyelinin
artmasina olanak saglayan da bu dualitedir.

Kiiresel sosyal medya, iletisim firsatlarinin art-
masina yardimei olur. Ornegin, bu hizmetleri
kullanarak miizisyenler birbirleri ve hayranlar
ile temasa gecebilir. Hayranlar gruplarla iletisi-
me girebilir veya baglant1 kurabilir. Bir grubun
MySpace veya Facebook profili ise; grup ve
yaklasan konserler ile ilgili bilgi i¢erebilir. Hay-
ranlara grubun miizigini dinleme, videolarim
izleme ve en 6nemlisi de, kendi sosyal medya
profillerini grubun profiline baglama (link verme)
ve grubun ‘arkadas’larindan biri olma firsatin
verir. Boylelikle kullanicilar grup ile ilgili bilgi
edinebilir, miizik zevklerini ve gruba olan ilgilerini
diger kullanicilara bildirebilirler. Bunun anlamu,
kullanicilarin “arkadas’ listelerini sergileyebilecek
olmalaridir ve bu hizmetleri emsalsiz yapan da
kisinin ¢evrimig¢i sosyal agmi gortiniir kilmasidir
(Boyd ve Ellison, 2007). MySpace, Facebook ile
Twitter miizik ve kiiresel sosyal medya baglanti-
sinin giderek daha da biiyiiyen bir pargasi haline
geldiginden, ¢ok sayida miizisyen bu hizmetleri
kullanmakta ustalasmustir. Buna ek olarak, mesela
Facebook, ticari bir gevrimi¢i miizik akist hizmeti
olan Spotify ile is birligi de yapmustir. Facebook
ve Spotify kullanicilari, sosyal medya profille-
rindeki miizik hizmeti yoluyla ¢alma listelerini
yaymlayabilmektedir. Ayrica, gruplar ve sanatcilar
Facebook profillerine sarki ve videolar1 yerlestire-

bilirken, hayranlar da kendi profillerini gruplarmn
profillerine link aracilig1 ile baglayabilmektedir.

Sosyal medya kullanicilarmin sayisindaki artig
kisa zamanda medya holdinglerinin dikkatini
cekmigtir. Biiyiik sirketler, ¢evrimigi ortamdan
kar saglamanin yollarm arastirmistir. Bazilari
bu hizmetlerin, holdinglerin geleneksel medya
oynaticilari (film, miizik ve televizyon) ile ‘yeni
medya’ tesebbiisleri arasinda uzun zamandir aran-
makta olan igerik sinerjisini yaratmaya yardimci
olabilecegine inanmstir. En biiyiik medya ve
iletisim sirketlerinin yatirim yapmalari, 6zellikle
uluslararasi miizik endiistrisinde, kurumsal isbir-
likleri ve ittifaklar kadar, sosyal medya ortaminin
ve kullanilirhgmim kapsamli bicimde ilerleyip
gelismesine imkan vermistir. Miizik endiistrisi
cok gecmeden milyonlarca sosyal medya kulla-
nicisi arasindan potansiyel miizik tiiketicilerine
ulasmanin yollarim1 arastirmaya baslamustir.
Ayrica, milyonlarca MySpace ve Facebook
profilinde kullanicilarin kendileri tarafindan ifsa
edilen bilgilerinin, ¢cevrimici davranis ve aktivi-
telerinin muazzam bir ticari potansiyele sahip
oldugu kabul edilmistir. Bu servisler, reklamlari
kullanicilar tarafindan saglanan bilgilere gore
uygun hedeflere gonderen sistemler gelistirilmistir.

Kurumsal ve kullanici bakis agilari, kiiresel
sosyal medya ile miizik baglant1 bilesenlerinin
rol ve islevlerini anlamamizi saglar. Benzer
sekilde, bu yaklasim hem makro hem de mik-
ro bakis agilarmi dikkate alan ve medyanin
ekonomi politigi ¢alismalari ile medya kulla-
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nicilarindaki alimlama ¢alismalarini birlestiren
aragtirmalara duyulan gereklilikle de uyumludur.

1990’1arin basinda, Morley, iletisimin domestik,
yerel, ulusal ve uluslararasi vechelerinin analizlerini
daha etkin bigimde birlestirmek adina, hem temel
bir diizeyde bu kiiltiirel siireglerin kiiresel-yerel
dinamiklerini, hem de mikro ve makro boyutlar ifade
etme ihtiyacini ele alabilecek (Morley, 1991: 15)
incelikli yaklagimlarin gerekli oldugunu belirtmigtir.

Benzer bir elestiri Curran ve Morley tarafindan
medya ve iletisim arastirmalarinda disiplinlerarasi
yaklagimlarmn kullanilmasi i¢in yapilan ¢agrida
da goriilmiistiir: Bugiinlerde, bu alan1 1990’1arda
tanimlayan miinazaralarm bazilar1 — tipki eko-
nomi politik ve alimlama c¢aligsmalari arasindaki
gerceklesen ‘Kutsal Kase’nin medyanin kurumsal
yapisinda mi1 yoksa alimlamalarmda mi bulundugu
ile ilgili tartigmalar gibi — eskimis, miadmni dol-
durmustur. Su anda eldeki konu, bu farkli bakis
acilart tarafindan tiretilen anlayiglarin nasil daha iyi
ifade edilecegidir (Curran and Morley, 2006: 1).

Kiiresel bir sosyal medya manzarasinin ve kiiresel
sosyal medya ile miizik baglantilarinin ortaya ¢ikis,
bu tip ¢agrilara karsilik vermeye firsat tanmmustir.

Kuramsal bakis acilarina, 6zellikle de ekonomi
politik geleneginden olanlara, meydan okuyan sey,
kiiresel sosyal medyanin belirginlesmesi ve mii-
zisyenlerin bu yeni ¢evrimici alandaki faaliyetleri
olmustur. Bir yandan medya ve iletisim sektoriindeki
esitsiz iktidar ile hegemonya cevrimigi ortama
dogru genislerken (Wasko ve Erickson, 2009),
Ote yandan medya ve kiiresellesme arasindaki

iliskinin evrilme bigimi sayesinde medya kullani-
cilart i¢in yeni ¢evrimigi alanlar ortaya ¢ikmustir.

Yillardir uluslararast medya ve medya kiiresel-
lesmesi ¢alismalarinin merkezinde duran Birlesik
Devletler, medya holdingleri ile biiyiik medya
oyunculari, medya icerigi ve hizmetleri konu-
sunda bilgi akisini diizenleme anlaminda giiglii
bir igleve sahiptir. Diinya genelinde hepsi, s6z
konusu marka ile ayni ¢izgide olan benzer med-
ya tirinlerini ve hizmetleri sunmuslardir (Katz,
2005:42). Ancak, her ne kadar Birlesik Devletler
diinya medya pazarindaki satiglara hiikmetse de,
kiiresel medya kuruluglari ile bir arada var olmaya
devam eden giiclii ulusal ve bolgesel televizyon-
lar ile medya oyunculart da vardir (Straubhaar,
2007:76). Bu da yerel, ulusal, bolgesel kiiltiir ve
ses ile toplumun daha ¢ok temsil edilmesini saglar.

Miizik endiistrisi de holdinglesme kiiltiirii tara-
findan karakterize edilmistir. Sektore bir avug
biiyiik sirket hiikkmetmektedir. Son yillarda kiiresel
miizik pazarinin yiizde 70 ile 80’1 “biiyiik dort’
olarak anilan Universal Music Group, Sony Mu-
sic Entertainment, Warner Music Group ve EMI
Group tarafindan kontrol edilmektedir (Wikstrom,
2009: 69). Bu sirketlerin iicii yine biiylik medya
holdinglerinin birer parcasi olarak faaliyet goste-
mektedir. NBC Universal, Sony ve Time Warner
(Hesmondhalgh, 2007:76). Ancak biitiin miizik
sirketleri ‘biiytiik dortler’e ait degildir veya onlar
tarafindan kontrol edilmemektedirler. Cok sayida
bagimsiz ve daha kiigiik oyuncu gerek yerel gerekse
de uluslararas1 diizeyde faaliyet gostmektedir.
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Kiiresel sosyal medya ve CNN, Discovery Channel
gibi geleneksel kiiresel gorsel-isitsel operatorler,
Birlesik Devletler ¢ikish biilyiik miizik operator-
lerinin ¢ogunlugu ile birlikte, diinya genelinde
ortak ticari hirslart paylagsmis ve biiyiik medya
holdinglerine doniismiistiir. Ancak kiiresel sosyal
medyanin kendine 6zgii mantig1 onlart ayr tutar.
Bunun nedeni ise, sosyal medyanin tamamen
diinya genelindeki kullanicilarinin katkilarina
dayanmasidir. (Kullancilar) Sosyal medya var-
liklarinin/olusumlarinin kiigiilmelerinde oldugu
kadar biiyiimelerinde de kilit aktdrlerdir. Ornek
olarak miizisyenler de MySpace’den Facebook’a
gecerek, Facebook’un biilylimesine sebep olmus-
lardir. Dolayist ile internet, medya ve iletisim
manzarasina (kiiresel sosyal medyanin dogasiyla
orneklenen) daha az kontrol, dogrusal olmama
ve yiiksek seviyede tahmin edilemezlikle nite-
lenen bir mantik takdim eder (Urry,2007:54).

Bu kiiresel sosyal medyayi niteleyen kurumsal/
kullanici dualitesi hem endiistriyi hem de elestir-
menleri benzer sekilde mesgul eden bir paradoks
yaratir. Adam Bain’in, Fox Interactive Media
Bagkan Yardimcisi (News Corporation’n pargasi,
MySpace’in sahibi) isaret ettigi gibi, MySpace,
kullanicilar i¢in kendilerini toplumsal alanda ifade
edecekleri bir platformdur. Reklameilar igin ise,
kullanict davranmisini anlayacaklari bir platform
olmustur. Benzer sekilde, Bell, bir yandan bireysel
kullanicilara sunulan olanaklarin pek ¢ok kullanict
icin tiretici olma, kendi bloglarm yazma veya kendi
MySpace sayfalarmni yaratma kapilarmni agarken
(2007: 5), diger yandan da kullanici tarafindan

yaratilan igerigin, ireticilerin kendilerini ifade
etmelerine imkan saglayan bagimsiz medya igerigi
olmakla birlikte nihayetinde bu yeni dotcom (internet
sirketi) ekonomisinin girisimeilerine yaradigma ve
siteleri medya holdingleri tarafindan satin alindi-
gindan, kar amacina dair kaygilarm tirmandigina
(2007: 6) isaret ederek bu dualiteye dikkat ¢eker.

Bu kurumsal/kullanict dualitesi medya ve ileti-
simde gerceklesen daha biiylik degisimlerin bir
pargasidir. Akademisyenler, ‘yeni medya’ kullani-
cisinin rol ve 6nemini, ‘katilimer kiiltiir’ (Jenkins,
2006:65), ‘tiretken kullanim’ (produsage) (Bruns,
2008: 5) ve ‘kitlesel kisisel iletisim’ (mass self-
communication) (Castells, 2009:41) gibi terimler
yoluyla kuramsal olarak yakalamaya ¢alismislardir.
Jenkins, ‘katilimer kiiltiir*iin, “medya iireticilerini
ve tiiketicilerini ayr1 rollere sahip olarak goérmek
yerine, kimsenin tam olarak anlamadig bir dizi
yeni kurala gore birbirleriyle etkilesime giren ka-
titlimcilar olarak gorebilecegimiz bir durumu tarif
ettigini iddia etmistir (Jenkins, 2006: 3). ‘Uretken
kullanim’ (produsage) geleneksel iiretici, iiriin ve
tiretim kavramlariyla iliskilendirilen beylik var-
sayimlarmn otesindeki bir hareketi tanimlamaya,
tiretken kullanim siireclerine, ilkelerine ve kati-
limcilarma dair sistematik bir anlayis gelistirmeye
calisir (Bruns, 2008: 5). Castell’in ‘kitlesel kisisel
iletisim’ (mass self-communication) kavramu ise,
‘hem Kkitlesel iletisim’ hem de ‘kisisel iletisim’
olan bu “yeni etkilesimli iletisim bi¢imini” tarif
etmeyi amaglar (2009: 55). ‘Tek-yonli’ olan
geleneksel kitle iletisiminin aksine, internet kul-

lanicilant “YouTube’da video yayinladiklarinda
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oldugu gibi kiiresel bir izleyici kitlesine ulasma
potansiyeline sahiplerdir” ama ayni zamanda da
kisisel bir iletisimdir ¢link{i mesajlarin {liretimi
kendileri tarafindan yapilir (Castells, 2009: 55).

Kiiresel sosyal medya akademisyenlerin tizerinde
durduklart gelismelerin tam kalbinde yer alir.
Kiiresel sosyal medya ile miizik baglantilari,
bu servislerin gelisimi ve miizik endiistrisi ile
igbirlikleri, elektronik miizikle ugrasanlarin bun-
larla ilgilenmeye baslayip kullanmalar {izerine
arastirmalar, medya ve kiiresellesme sdylemiyle
baglantili olarak bu hizmetlerin gelisimine dair
yapilan ¢alismalar biitiiniine katkida bulunur.

KURESEL SOSYAL MEDYANIN YUKSELISI

Sayisallasma siireci ve olgunlagan bir ¢evrimigi
ortam, geleneksel medya kuruluslari i¢in belirsizli-
gin ve firsatlarmn ortaya ¢cikmasina neden olmustur.
Sayisallasma, medya igeriginin iiretim-dagitim
olanak ve kapasitesinde devrim niteliginde degi-
siklikler yapmustir. Bu durum, Avrupa’da bolgenin
kiiltiirel-dilsel olarak cesitlilik ve farklilik gosteren
kisimlarmi hedefleyen yerel, ulusal ve bolgesel
televizyon kanallar1 ile medya kuruluslarinin
sayisinda carpict bir artisa yol agmustir. 2010 yi1-
linda, Avrupa Birligi tiyesi ve tiyelik aday1 olan
tilkelerde 6500°den fazla televizyon kanali vardi
(Mavise, 2010). Ayn1 zamanda, film ve televizyon
prodiiksiyonu i¢in, Avrupa ve Birlesik Devletlerin
disinda, bolgesel merkezler gelismistir. Bugiin,
Bat1 diinyas1 kaynakli olmayan, haber ve eglence
icerikli uydu televizyon kanallari tersine bir medya

akis1 yaratmaktadir. Genis bant, mobil telefonlar ve
internet gibi BIT ler (Bilisim ve iletisim teknolo-
jileri), iletisim anlaminda yeni olanaklar sunmaya
ek olarak, sec-izle (video-on-demand), ¢evrimigi
video aktarimu ve igeriklerin (bunlar ister profesyo-
nel ister kullanici tarafindan olusturulmus olsun),
karsidan yiiklenmesi yoluyla sayisiz yeni gorsel-
isitsel dagitim olanag saglamustir (Goggin, 2006:54

Bu doniistimler sonucu, 2000’lerin ortalarinda,
ozellikle cevrimici ortamda yeni medya bigimleri,
iletisim varliklari/olusumlari (entity) ve hizmetleri
ortaya ¢ikmustir. Cevrimigi kuruluslarin bircogu
gazete ve televizyon gibi geleneksel medyanin
uzantisi olsa da, farkli bir internet-tabanli ¢evrimigi
hizmetin dikkat ¢ekici bir sekilde dogumuna da
sahit olunmustur. News Corp’un MySpace i¢in
580 milyon dolar 6demeye razi olmast pek ¢ok
kisi tarafindan siradan bir sirket satin alimmdan
daha fazlas1 olarak goriilmiistiir. Bu, sektorde
gergeklesmekte olan degisimlere verilen 6nemli
bir kurumsal yaniti temsil etmistir. Ayn1 zamanda
da internete duyulan ve yeniden dirilmekte olan
ticari inancin da bir pargast olmustur. Satin alma
haberinin uluslararasi ana akim basinda genis
bicimde yer bulmasiyla sosyal medya fenomeni
ana akima dogru tagimaya baslamistir. Devamin-
da ise, yeni ¢evrimici medya bi¢imleri finansal
sektor ile analistler tarafindan benimsenmistir.
Yeni cevrimigi-tabanl oyuncularin birgogunun
popiiler ve degerli hale gelmesiyle ¢evrimigi
ortamin finansal potansiyeline olan inang giiclen-

mistir. Bu da, milenyumun baslangicinda dotcom
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balonunun sénmesinden beri dyle ya da bdyle
kaybolan kurumsal yatirimlarin, 6zellikle de
¢evrimi¢i ortamdan ticari anlamda faydalanmak
icin kendilerini konumlandirma arayisinda olan
geleneksel medya ile iletisim sirketleri arasinda,
yeniden canlanmasina yardimci olmustur. Bu
gelismelerin sonucu olarak, internet arama mo-
torlar1 Google ve Yahoo’nun ytikselisi ile birlikte
MySpace, Facebook, Twitter ve video paylasim
hizmeti YouTube gibi sosyal medya kisa zaman-
da diinya genelindeki internet kullanicilarmin
gilinliik yasamlarmin bir pargasi haline gelmistir.

KURESEL SOSYAL MEDYA PLATFORMIA-
RININ MEDYA ENDUSTRISI ILE BULUSMASI

Her ne kadar insanlar 1980’lerin ortalarinda
WELL (Whole Earth ‘Lectronic Link) {izerin-
deki elektronik mesaj panolarmda kendilerini
tammlamak i¢in takma adlar kullanarak ¢oktan
‘cevrimigi kimlikler’ yaratmaya baglamis olsalar
da (Rheingold, 2000:87), daha gelismis ‘cevrimici
kimlik’ler veya kisiliklerin yaratilmasi internetin
gelismesi sayesinde olmustur. 1994 yilinda faa-
liyete gegen GeoCities, kullanicilarina fotograf
ile metin kullanarak kendilerini ifade ettikleri,
benzer fikirleri ve zevkleri paylastiklari insanlarla
baglant1 kurduklar, ticretsiz web sayfalari olus-
turma firsat1 vermistir. Bir yil sonra, iginde kisisel
profillerin yer aldig1 arkadaslik sitesi Match.com
acilmistir (Angwin, 2009: 51). Kullanicilarina
profil olusturma, arkadagslarmi listeleme imkani
saglayan ilk sosyal paylasim sitesi Sixdegrees.
com ise, 1997 yilinda acilmis ve hemen bir y1l
sonra da kullanicilarma arkadaslarimin listelerinde

gezinme sansi tanimustir. Profil fikrinin ¢oktan
mevcut olmasina ve bazi hizmetlerde -her ne
kadar diger kullanicilara erisilemese de- arka-
das listelerinin bulunmasina ragmen, Boyd ve
Ellison’1n isaret ettigi gibi tiim bu 6zellikleri ilk
kez bir araya getiren Sixdegrees.com olmustur
(2007). Ne var ki, kurucusu A. Weinreich’e gore,
Sixdegrees.com ““zamaninin 6tesindeydi” (Boyd
ve Ellison, 2007). Sixdegrees.com ‘milyonlarca
kullanictyr’ cezbetse de, Boyd ve Ellison bun-
larm ¢ogunlugunun genis bir ¢evrimici arkadas
agma sahip olmadiklarina dikkat ¢ekmistir. ilk
kullanicilar, arkadaslhk istegini kabul ettikten
sonra yapacak cok az sey oldugu konusunda
sikayeteiydi ve kullanicilarin ¢ogu yabancilarla
tamismakla ilgilenmiyordu (2007). Yine de, 1997
ve 2001 yillart arasinda, Birlesik Devletler dist
kaynakli baz1 ¢evrimigi topluluk araglari ortaya
cikmaya baglamstir. 1999 yilinda Kore’de agilan
Cyworld, 2001 yilinda sosyal ag islevlerini biin-
yesine katmustir. 2000 y1linda, bir Isveg cevrimici
toplulugu olan LunarStorm sosyal ag iglevlerini
eklemistir. Ancak, Boyd ve Ellison’in vurguladiklart
gibi, gerek internet endiistrisi gerekse de internet
arastirmalar tizerinde etki sahibi olduklarmdan
li¢ site, Friendster, MySpace ve Facebook sosyal
medya ortami i¢in 6zel bir 6neme sahip olmustur.

Friendster, 2002 yilinda agilmustir. Benzer si-
telerin ¢ogu, insanlara tanimadiklari ama ortak
ilgilere sahip insanlarla tanisma olanagi ya-
ratirken, Friendster’in farklilig: arkadaslarin,
arkadaglarinin tanismasina yardimci olmak icin

tasarlanmasi olmustur (Boyd ve Ellison, 2007).
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Friendster, kullanicilarin internet kullanicilarmin
ve profillerinin birbirlerine baglanmasina ayrica
anlagilabilir bir baglamin — arkadas baglaminin
parcasi olma firsati sunmustir (Angwin, 2009: 51).

Siradan web sitelere ziyaretgi cekmek zor ola-
bilecekken, Friendster iiyelerine ¢evrimigi kim-
liklerini birbirine baglama olanagi tanimistir.
Boylece kullanicilarin birbirleri i¢in izleyici kitlesi
yaratmalarini saglamistir. Bunun sonucu olarak,
Angwin’in iddiasina gore, Friendster, farkinda
olmaksizin daha giiclii bir ag kurmustur (2009:51).
Ancak, ¢esitli nedenlerden o6tiirti Friendster’m
popiilaritesi zayiflamaya baglamistir. Bunlardan
biri sahte profil kullanicilarmin takma ad olarak
gercek hayattaki kimliklerinden farkli Friendster
karakterleri yaratmas1 olmustur. (Boyd ve Ellison,
2007; Angwin, 2009). Friendster’in sahipleri bun-
dan hoslanmanus ve insanlar1 bu davraniglarindan
vazgecirmeye ¢aligmistir. Bu tutum ‘Sahteciler’
ve Friendster kullanicilar arasinda protestolara
neden olmustur. Buna karsin, 2003 yilinda agilan
MySpace takma adlar1 ve ‘sahtecileri’ memnu-
niyetle kabul etmistir (Boyd ve Ellison, 2007;
Angwin, 2009). Friendster’in kademeli diististi-
niin bir diger sebebi de, MySpace kurucu ortagi
Tom Anderson’a gore, Friendster’in liyelerinden
para almaya baglayacagina dair bir dedikodunun
yayilmasi olmustur. Bu da protestolara yol agmis
ve Friendster kullanicilart etrafa MySpace gibi
baska hizmetlere katilma fikrini destekleyen
mesajlar yaymistir (Boyd ve Ellison, 2007).

MySpace 2003 yilinda agilmustir. Pek ¢ok sebepten
otlirii, ozellikle gencler arasinda, hizla popiiler

olmustur. Friendster’in ve mevcut diger sosyal
paylasim aglarinin aksine, MySpace gengleri
memnuniyetle kabul etmistir. Kullanici profillerinin
cok daha gelismis bicimde kisisellestirilmesini
saglamis ve 2004 y1l1 boyunca ana akim basinin
dikkatini gekmeden hizla biiylimiistiir. Popiiler-
ligi ona kisa zamanda bir statii kazandirmistir.
Baskalarim1 MySpace’e gegmeleri i¢in tesvik
edenlerin arasinda 6zellikle dikkat ¢eken bir grup,
profil kurallarina uymadiklari i¢in Friendster’den
atilan indie-rock miizik gruplar1 olmustur (Boyd
ve Ellison, 2007). MySpace, Friendster {iyesi
olmamis gen¢ insanlara ¢ekici gelmistir. Cogu
“en sevdikleri miizik grubu ile baglanti kurmak™
icin bu aga katilmis ve “gengler kaydolmaya
basladik¢a arkadaslarmi da katilmalar i¢in tes-
vik etmislerdir. Yas1 kiiglik olanlar1 reddetmek
yerine, MySpace kullanict s6zlesmesini resit
olmayanlar1 kabul edecek sekilde degistirmistir.
MySpace, genis bant kullanim ticretlerini sadece
yetiskinlerin degil, daha genclerin de karsilaya-
bildigi bir zamanda ortaya ¢ikmustir. Bu da, daha
yiiksek veri kapasitesi ile birlikte, kullanicilarin
MySpace profillerine daha fazla resim ekleme-
lerine olanak saglamistir (Angwin, 2009: 59).

MySpace ¢ok hizli bir sekilde blyiimiistiir.
2005 yilinda, yaklasik ¢eyrek milyon amator
ve profesyonel grup miiziklerinin tanitimini
yapmak i¢in profil olusturmustu. Y1lin ortalarina
gelindiginde ise 30 milyona yakin {iyesi vardi.
O donemde bu kullanicilar, MySpace’de Face-
book kullanicilarin ortalama ii¢ katindan daha

fazla ve Friendster kullanicilarinin bes katindan
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daha fazla zaman gegciriyorlardi. MySpace’in
cogu 16 — 24 yaglari arasindaki, televizyon ve
gazete yoluyla ulasilmalar olduk¢a zor olan
geng kullanicilar, reklamcilara son derece ¢ekici
gelmistir. Ayrica, bir profil yaratip MySpace agim
kullanmak {icretsizken ve herhangi bir tiyelik
ticreti gerektirmemistir (La Monica, 2009:131).
MySpace’in geng insanlar arasindaki kullanilirh@
ve popililerligi ile bir reklam aract olarak potan-
siyeli News Corporations’in dikkatini cekmistir.

2005 yilinda, YouTube’da bir diger sosyal ile-
tisim ag1 olarak faaliyete gecmistir. Bu video-
paylasim hizmeti ¢ok genis bir internet kullanici
kitlesi tarafindan benimsenmis ve kisa zamanda
kendisini diinyanin en popiiler ¢evrimigi video
toplulugu olarak markalastirmistir (Wasko and
Erickson, 2009: 373). Birkag rakip web-tabanl
video hizmeti sitesi ile YouTube’un hedefi genis
capli video paylagiminin 6niindeki teknik engelleri
ortadan kaldirmak olmustur. Bu hizmet, kulla-
nicilarm yiiksek seviyede teknik bilgiye ihtiyag
duymaksinizin, standart tarayict yaziliminin tek-
nolojik sinirlamalari, nispeten az bant genisligi
ile videolan ytiklemelerini, yaymlamalarini ve
gorilintii akigimni izlemelerini saglamistir (Burgess
and Green, 2009: 1). Cevrimici teknoloji haberleri
sitesi Techcrunch’a gore, 2005 yilinin sonlarinda
YouTube videolara ev sahipligi yapan web-tabanl

hizmetler arasinda en bilineni haline gelmistir.

YouTube’un popiilaritesinin artmasinin birkag
sebebi olmustur. YouTube iicretsizdi, kullanicilar
farkli formatlarda ve diledikleri sayida videoyu
yiikleyebiliyorlardi. Techcrunch platform ile ilgili

“YouTube, videoyu Flash formatma geviriyor, bu
yiizden son derece hizli bir sekilde yiikleyebili-
yor ve oynatabiliyorsunuz. Yaptigimiz testlerde
videolar, diger servislere gore belirgin bigimde
hizl yiiklendi” yorumunu yapmustir. Ayrica, Yo-
uTube sadece diger kullanicilara arkadas olarak
baglanmak gibi temel topluluk islevlerini sunmak
ile kalmamus, aynm1 zamanda, videolarin kolaylikla
diger websitelerine yerlestirilebilmeleri imkani
tantyan URLIleri ve HTML kodlarmi saglamistir.
Bu, pek ¢ok insan tarafindan erisilebilen blogging
teknolojilerinin ortaya ¢ikisiyla faydalanilan bir
ozellik olmustur (Burgess and Green, 2009: 11).
YouTube’un sundugu bu ayricalik bilhassa, i¢inde
miizik gruplarinin ve sanatcilarin bulundugu,
MySpace kullanicilar arasinda popiilerdi ve bas-
langi¢ evresinde YouTube ile MySpace arasinda
bir tiir iligki veya simbiyoz yaratilmasina yardmmci
olmustur. Bu durum her ikisinin de biiyiimesine
katkida bulunmustur. YouTube Photobucket’in
karsihgrydi. MySpace’te videolar1 depolamak icin
yeterli kapasite olmadigindan, pek cok MySpace
kullanicisi ¢evrimigi videolarin1 YouTube’da de-
polamaya baglamisti. MySpace ise profillerinde
YouTube videolarina link vermistir. YouTube alt1
aylikken giinde {i¢ milyon video goriintiilityor-
du (Angwin, 2009: 187). Internet kullanicilari
arasinda MySpace ile YouTube’un popiilaritesi
hizla artmis ve bu gelisme yatirimeilarin yeniden
internet-tabanl sirketlerle ilgilenmelerine sebep
olmustur. Youtube’un yiikselisi sirketin Google

tarafindan satin alinmasi ile sonuglanmistir.
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Miizik endiistrisinin sosyal medya aracilig: ile
kiiresellesmesinin oniinii acan ilk platform olan
MySpace 2005 yilinda News Corp. Tarafindan
570 milyon dolara satin alnirken YouTube, Google
tarafindan 1 milyar 650 milyon dolara satin alin-
mugtir. Bu iki kiiresel sosyal medya platformunu
sahip oldugu deger pek cok geleneksel medya
isletmesinin degerinin kat ve kat iistiindedir.

Bugiin miizik endstrisi kiiresel sosyal medya
platformlart ile ciddi bir yakinsama yasamakta-
dir. MySpace her ne kadar eskisi kadar popiiler
olmasa da varligin1 hala siirdiirmektedir. Yo-
utube ile diinyanin en biiylik miizik paylasim
platformu olmay1 basarmustir. Miizik {ireticileri
video kliplerini You Tube’da actiklart kanallar
araciligi ile tiiketicileri ile paylasmakta ve miizik
tiikketicisinin You Tube araciligi ile bu miizik
tirlinlerini diger sosyal medya platformlarinda
paylagmasina olanak tanimaktadir. You Tube’da
paylasilan bir miizik eseri, platformun yarattig
virallik sayesinde Facebook , Twitter ve ¢cok sosyal
medya platformunda paylasilabilmektedir. Bu,
You Tube platformu vasitastyla miizik endiistri-
sinin sosyal medya aracilig1 ile kiiresel anlamda
yayllmasina olanak tanimaktadir. Bu bulusma
sosyal medyanin kiiresel 6zelligi ile miizik en-
diistrisinin bulusmasina olanak tamimis ve miizik
iireticisine kiiresel pazarlama imkani1 tanimastir.

Kiiresel sosyal medya, miizik endiistrisinde yeni
bir donemin baslamasina katkida bulunmustur.
Geleneksel medyada medya patronlarmin veya
yaym yonetmenlerinin keyfini bekleyen miizik
lireticisi pazara giris yaparken geleneksel med-

yanin pazarlama engelleri ile yiizyiize kalmakta
ve bu engelleri asamayanlar eserlerini tiiketiciye
sunamamaktaydi. Sosyal medya ise geleneksel
medyanin bu keyfi davramsim yok etmis ve miizik
tireticisinin eserlerini tamitma konusunda bir 6zgiir
ortam yaratmustir. Bu bir devrimdir. Bugiin miizik
tireticisi devlet televizyonlarmin veya olipogol
krallarm yonettigi medya gruplarinin ilgisini
¢ekmek i¢in ugras vermek yerine sosyal medya
aracilig1 ile diinyanm ilgisini ¢ekip o oligipol

krallarin kapilarini ¢almasini beklemektedir.

Miizik endiistrisi kiiresel sosyal medya ile en
giizel imtihanini 2012 yilinda yaymlanan Kore’li
miizisyen Psy’nin seslendirdigi “Gangnam Style”
adli sarki ile vermistir. 15 Temmuz 2012 tarihinde
yayinlanan sarki sosyal medya platformlarinda
ciddi bir ilgi ile kars1 karstya kalmistir. Sarki 21
Arahk 2012 tarihinde heniiz 4 aylikken YouTube’da
1 milyar kez izlenmistir. Sarki bu yakaladig1
basart ile kiiresel miizik sirketi Universal Miizik
tarafindan tiim diinyaya pazarlanmis ve yorumcu
ile sarki kiiresel miizik endiistrisinde basarili
olmustur. Bu sarkimin kiiresel bir miizik sirketi
tarafindan tiim diinyaya pazarlanmasinda sosyal
medyada yakaladig kiiresel capli basar etkili
olmustur. “Gangnam Style” sarkis1 10 Subat
2015 tarihi itibariyle YouTube’da 2 milyar 235
milyon 863 bin 445 kez izlenmistir. Bu kiiresel
sosyal medyanin yerel bir miizik iiriiniine etkisini

en iyi sunan ornektir.
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SONUC

Kiiresellesme ¢ok farkli etkilesimler sonucu orta-
ya ¢ikmus ve siyasal, ekonomik, sosyal, kiiltiirel
ve iletisim alanlara ciddi yansimalar1 olan bir
stire¢ olarak diinyanin yeniden sekillenmesine
katkida bulunmustur. Kiiresellesme, yeniden
sekillenen diinya i¢inde eglence endiistrisini ciddi
bir bicimde etkilemektedir. McDonalds’lasma,
Dallaslagma, kiiltlirel emperyalizm, kiiresel koy
gibi bir¢ok kavram kiiresellesme — kiiltiir iliskisi
sonucunda ortaya ¢ikmistir. Kiiresellesme eglen-
ce endiistrisinin en 6nemli bileseni olan miizik
endiistrisini de etkilemistir. Sosyal medyanin
kiiresel ulagim sunan 6zelligi miizik ile sosyal
medyanin ortak platformlarda kesismesi miizik
tireticisine Uriinlerini genis cografyalara sunma
imkam tanimaktadr.

Kiiresel sosyal medya yerel miizisyenlere diisiik
maliyetlerle 6nce ulusal pazara daha sonra da
kiiresel pazarlara agilma imkani saglamaktadir.
Sosyal medya platformlar1 6ncesinde kiiresel
miizik sirketlerinin yatirimima muhtag olan
miizisyen- solist ve gruplar artik bu sirketlerin
kapilarinda beklemek yerine kiiresel sosyal med-
ya platformlart aracilif ile kendilerini diinyaya
pazarlayabilmektedir. Sosyal medya platformlari
icinde MySpace miizisyenlere kiiresel sosyal
medyanin kapilarin1 agmustir. Miizisyenler i¢in
hazirlanan bir platform olan MySpace miizik
gruplari ve solistlerinin kendilerin tanitma imkani
buldugu ve eserlerini sergiledigi bir fuar alam
gibi islev gormiistiir. Gegmiste fuar, festival ve
konser alanlarmda kendilerini sergileme imkani

bulan miizik iireticileri sinirsiz olanaklar sunan
ve yeni medyanm kiiresel 6zelligi sayesinde
belirli bir alan yerine tiim diinyaya seslenen
bu platformla kiiresellesen sosyal medya ile
tamismuslardir. MySpace’den sonra popiiler olan
YouTube ve Facebook miizisyenlere miizik
tirlinlerini gorsel boyutta diinyaya sunma imkani
sunmustur. YouTube video kliplerin tiim diinya
tarafindan izlenmesini saglarken, geleneksel
medyanin miizik video klip lideri MTV nin de
tahtm1 almustir. YouTube sayesinde miizisyenler
sarkilarm gorsellestirerek miizik {ireticisine
sunmaya baslamiglardir. Facebook’un da video
yiikleme 6zelliginin ortaya ¢ikmasi miizisyenle-
re birbirleri ile iletisim halinde olan potansiyel
tiiketicilerinin tirinlerini birbirlerine tanitmasina
imkan tanmmugtir. Sosyal medyanin viral 6zelligi
tiiketicinin miizisyenin reklamini yapmasina ola-
nak tanirken, kiiresel 6zelligi de onun bu reklanu
tlim diinyaya yapmasina katkida bulunmustur.

Bugiin miizik endiistrisinde farkli pazarlara
acilmak isteyen solist ve gruplar sosyal medya
platformlarim1 kullanmakta ve diisiik maliyetle
kiiresel capl bir erisime sahip olmaktadir. Bu
diisiik maliyetli pazarlama olanagr miizigini
uluslararasi platformlara sunmak isteyen kiiltiirler
icin bir avantaj olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Bu
avantaj tiiketici odakli sosyal medyada tiiketici ile
tiretici arasindaki iliskinin aracisiz olarak devam
etmesine ve biilyiik medya tekellerinin yarattig
tanitim ve pazara giris engellerinin ortadan kalk-
masina yardimci olmaktadir. Bu durum miizik

enddistrisini tekeli altina alan miizik oligarsisinin
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sonunu hazirlamakta ve miizik endiistrisinde bu
miizik oligarsisinin istedigi solist ve gruplarmn
yani sira miizik tiiketicisinin kesfettigi, miizik
ireticilerinin de “bu piyasada bende varim”
demesine katkida bulunmaktadir. Artik kiiresel
sosyal medya sayesinde Aftika’nin bir kabilesinde
miizik yapan bir solist dahi diinyaya tirliniin suna-
rak diinya miizik endiistrisine giris yapma imkani
bulabilmektedir. Bu durum, sosyal medyanin
geleneksel medyaya olan iistiinliigiiniin yan sira
sosyal medya platformlarinin miizik oligarsisine

olan meydan okuyusu olarak yorumlanmalidir.
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EXTENDED ABSTRACT

Global aspects of the social media lead to the development of media access like it has never been in
the history. Globalization in social media contributed to one click communication from one end to
the other end of the world and turned the world into a small global village. Promotion and marke-
ting of the products and services got easier in this global village, interaction between the consumers
contributed the promotion of the products. Music industry benefited from the advantage of easy
access and it has been globalized thanks to the globalization in the social media platforms. Music
industry that had its first globalization experience with the globalization in conventional media and
television channels experienced the second revolution of the music industry through social media.
Global social media platforms such as MySpace, YouTube provided the music producers with the
global marketing opportunity. In this study, a research has been carried out on global social media
platforms and their convergence with the music industry within the framework of the globalization
discussions. In the first part of the study, a literature review has been carried out from different
perspectives in connection with the concept of globalization. Different considerations emerging in
connection with the definition of the globalization concept developed based on various economic,
political, social and cultural events encountered throughout the history and impacts they created on
the societies. Such definitions have been given place in the study and the globalization theme has
been addressed from a broad perspective. Cultural globalization demolished the physical, informatics
and virtual walls between the countries. The nesting between the interacting cultures lead to the
emergence of a cultural homogenization process in the American and Western cultures. Literature has
been reviewed for the studies carried out on social impacts of globalization and their reflection on the
entertainment, media and music industry. Global social media emerged as a result of the globalization
and digitalization of the media, increased use of information and internet technologies in the media
and communication industries. These services create new on-line domains increasing the activity
potential of the users in contrary to the conventional media users and media mass and current users
of such services can show presence in the global social media like it has never been seen before in
the media history. The rise of the global social media is considered as a part of a wider “mobility
transformation” created by “mobility systems” rooting from the twentieth century that occurred in the

society. The increased number of social media users drew the attention of media holdings in no time.
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Large-scale companies sought ways of generating income from the on-line environment. Some of
them believed that such services could help creating the content synergy that is sought for a long time
by the ‘new media’ ventures and conventional media players (film, music and television) of holdings.
The investments made by the top media and communication companies allowed corporate collabora-
tions and alliances to be established particularly in the international music industry in addition to the
extensive advancement in the social media environment and its availability. Music industry did not
lose time to start searching for way to address the potential music consumers among millions of social
media users. In addition, it has been accepted that the information disclosed by millions of users in
their MySpace and Facebook profiles, their on-line behaviours and activities offer a vast commercial
potential. Such services developed systems sending advertisements to the targets in accordance with
the information provided by the users. In the second part of the study, the relationship between the
social media and globalization has been addressed and the meeting of the globalizing social media
platforms with music has been told. Platforms such as YouTube and MySpace brought about by
the internet and social media in convergence with the music industry have been analysed. Impacts
and advantages of these platforms on musicians have been addressed. The benefits offered by the
global social media platforms for the music industry as well as the advantages of global marketing
achieved through global social media platforms in the music industry for local musicians have been
addressed. Such advantages help maintaining the relationship between the consumer and producer
in the consumer-oriented social media and removing the barriers created by the large-scale media
monopolies before the promotion and entry to the markets This situation prepares the end of the
music oligarchy monopolizing the music industry and encourages music producers discovered by
the music consumers to say “I also exist in this market” in addition to performers and groups desired
by that music oligarchy in the music industry. Today, even a performing making music in an Af-
rican tribe offers products to the world and gains opportunity to enter into the global music market
thanks to the social media. This situation is interpreted as the superiority of the social media versus
conventional media as well as the challenge of social media platforms against the music oligarchy.
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